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 “การใช้สินค้าแบรนด์เนมของดารา” 
 

เรียน  บรรณาธิการบริหาร / บรรณาธิการข่าว /หัวหน้าข่าว 
 

 ศูนยส์ ำรวจควำมคิดเห็น “นิดำ้โพล” สถำบนับณัฑิตพฒันบริหำรศำสตร์ (นิดำ้) ร่วมกบั “ไนน์เอ็นเตอร์เทน” เปิดเผยผลส ำรวจ
ควำมคิดเห็นของประชำชน   เร่ือง  “การใช้ของแบรนด์เนมของดารา” โดยสอบถำมควำมคิดเห็นจำกประชำชนทัว่ประเทศ กระจำยทุกระดบั
กำรศึกษำและอำชีพ รวมทั้งส้ินจ ำนวน 1,250 หน่วยตวัอยำ่ง เก่ียวกบักำรใชสิ้นคำ้แบรนด์เนมของดำรำ และพฤติกรรมกำรใชสิ้นคำ้แบรนด์
เนมตำมดำรำ ท ำกำรส ำรวจระหวำ่งวนัท่ี 15 – 16 ตุลำคม 2557 อำศยักำรสุ่มตวัอยำ่งจำกบญัชีรำยช่ือฐำนขอ้มูลตวัอยำ่งหลกั (Master Sample) 
ของ “นิดำ้โพล” ดว้ยควำมน่ำจะเป็นแบบแบ่งชั้นภูมิ (Stratified  Random  Sampling) โดยแบ่งภูมิภำคออกเป็น 5 ภูมิภำค จำกนั้นใน แต่ละภำค
สุ่มตวัอยำ่งแบบมีระบบ (Systematic Random Sampling) เก็บขอ้มูลดว้ยวิธีกำรสัมภำษณ์ทำงโทรศพัท์   โดยก ำหนดค่ำควำมเช่ือมัน่ท่ีร้อยละ 
95.0 และมีค่ำควำมคลำดเคล่ือนมำตรฐำน (Standard Error: S.E.) ไม่เกิน 1.4  
  จำกกำรส ำรวจ เม่ือถำมถึงควำมคิดเห็นของประชำชนท่ีมีต่อดำรำท่ีใชข้องแบรนด์เนมท่ีมีรำคำแพงมำก ๆ พบว่ำ ประชำชน     
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 58.64 ระบุวำ่ เฉย ๆ  เป็นควำมชอบ  ควำมพอใจ เป็นสิทธิส่วนบุคคลของดำรำ รองลงมำ ร้อยละ 24.32 ระบุวำ่ เป็นกำร
ส้ินเปลือง ร้อยละ 17.20 ระบุวำ่ เป็นแบบอยำ่งท่ีไม่ดีแก่เยำวชน / บุคคลทัว่ไป (ใชข้องฟุ่ มเฟือย สร้ำงค่ำนิยมในเร่ืองของวตัถุนิยม) ร้อยละ 
12.80 ระบุว่ำ ควรเอำเงินไปท ำประโยชน์อย่ำงอ่ืน ร้อยละ 7.52 ระบุว่ำ เป็นกำรสร้ำงภำพลกัษณ์ให้ดูมีภูมิฐำน ร้อยละ 3.28 ระบุว่ำ             
ดูมีระดบั / เขำ้สงัคมได ้และ ร้อยละ 0.08 ระบุวำ่ รู้สึกอิจฉำ อยำกมีใชเ้หมือนกบัดำรำบำ้ง 
 ดำ้นพฤติกรรมกำรใชสิ้นคำ้แบรนด์เนมของประชำชนตำมดำรำ  พบวำ่ ประชำชนส่วนใหญ่ ร้อยละ 78.88 ระบุว่ำ ไม่ไดใ้ช้
สินคำ้แบรนดเ์นมเลย รองลงมำ ร้อยละ 18.48 ระบุวำ่ ใชต้ำมรสนิยมของตนเอง ร้อยละ 1.52 ระบุวำ่ ใชต้ำมดำรำและรสนิยมของตนเอง 
ร้อยละ 1.12  ระบุวำ่ ใชต้ำมดำรำ  ซ่ึงในจ ำนวนของประชำชนท่ีระบุวำ่ ไม่ไดใ้ชสิ้นคำ้แบรนดเ์นมเลย ส่วนใหญ่ ร้อยละ 93.41 ระบุวำ่ไม่มี
แนวโนม้ท่ีจะใชสิ้นคำ้แบรนดเ์นม ขณะท่ี ร้อยละ 6.59 มีแนวโนม้ท่ีจะใชสิ้นคำ้แบรนดเ์นม  
 เม่ือถำมถึงสินคำ้แบรนด์เนมประเภทต่ำง ๆ ท่ีประชำชนใชอ้ยู ่หรือ มีแนวโนม้ท่ีจะใช ้พบวำ่ ร้อยละ 52.16 ระบุวำ่ เป็นสินคำ้    
แบรนด์เนมประเภทโทรศพัท์/แท็บเล็ต รองลงมำ ร้อยละ 32.10 ระบุวำ่ เป็นกระเป๋ำ ร้อยละ 23.77 ระบุว่ำ เป็นรองเทำ้ ร้อยละ 17.59      
ระบุวำ่ เป็นเส้ือผำ้  ร้อยละ 15.74 ระบุวำ่ เป็นเคร่ืองประดบั ร้อยละ 14.20 ระบุวำ่ เป็นเคร่ืองส ำอำง ร้อยละ 7.72 ระบุวำ่ เป็นน ้ ำหอม และ 
ร้อยละ 1.54 ระบุวำ่ เป็นรถยนต ์
 ทำ้ยท่ีสุด เม่ือถำมถึงลกัษณะของสินคำ้แบรนด์เนมประเภทต่ำง ๆ ท่ีประชำชนใชอ้ยู ่หรือ มีแนวโนม้ท่ีจะใช ้พบวำ่ ประชำชน
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 92.07 ระบุวำ่ ใชข้องจริง รองลงมำ ร้อยละ 10.06 ระบุวำ่ ใชข้องละเมิดลิขสิทธ์ิ / ของเลียนแบบ ร้อยละ 8.84 ระบุวำ่      
ซ้ือของมือ 2 ร้อยละ 0.91 ระบุวำ่ ซ้ือของดำรำมำใชต้่อ และ ร้อยละ 0.61 ระบุวำ่ ข้ึนอยูก่บัสถำนะทำงกำรเงินในขณะนั้น 
 
 

  

 

 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุวิชา เป้าอารีย์ 
ผู้อ านวยการศูนย์ส ารวจความคดิเห็น “นิด้าโพล” 

วนัเสาร์และอาทิตย์ท่ี 25  – 26 ตลุาคม  พ.ศ. 2557 
 ศูนยส์ ำรวจควำมคิดเห็น “นิดำ้โพล” สถำบนับณัฑิตพฒันบริหำรศำสตร์ โทรศพัท ์ 02 -727- 3594-6  โทรสำร  02 -727- 3595 

http://www.nidapoll.nida.ac.th   http://www.twitter.com/nidapoll   และ http://www.facebook.com/nidapoll 
E-mail : nida_poll@nida.ac.th /  nidapoll.nida@hotmail.co.th   
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 เม่ือพิจำรณำลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่ำง พบว่ำ ตวัอย่ำง ร้อยละ 19.52 มีภูมิล ำเนำอยูก่รุงเทพฯ และปริมณฑล  ร้อยละ 20.48        
มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคกลำง ร้อยละ 20.00 มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคเหนือ ร้อยละ 20.00 มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคตะวนัออกเฉียงเหนือ และร้อยละ 20.00       
มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคใต ้ ตวัอยำ่งร้อยละ 50.48 เป็นเพศชำย  ร้อยละ 49.44 เป็นเพศหญิง และเป็นเพศทำงเลือก ร้อยละ 0.08  ตวัอยำ่ง ร้อยละ 
8.84 มีอำยตุ  ่ำกวำ่ 25 ปี ร้อยละ 30.47 มีอำย ุ25 – 39 ปี  ร้อยละ 51.13 มีอำย ุ40 – 59 ปี และร้อยละ 9.57 มีอำย ุ60 ปีข้ึนไป ตวัอยำ่ง ร้อยละ 
93.89 นบัถือศำสนำพุทธ รองลงมำ ร้อยละ 4.83 นบัถือศำสนำอิสลำม และร้อยละ 1.29 นบัถือศำสนำคริสต ์และอ่ืน ๆ ตวัอยำ่ง ร้อยละ  
25.50  สถำนภำพโสด ร้อยละ 71.92 สถำนภำพสมรสแลว้ และร้อยละ 2.57 สถำนภำพหมำ้ย หยำ่ร้ำง แยกกนัอยู ่  
 ตวัอย่ำง ร้อยละ 22.86 ระบุว่ำ จบกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต ่ำกว่ำ  ร้อยละ 34.65 จบกำรศึกษำมธัยมศึกษำหรือเทียบเท่ำ       
ร้อยละ 9.85 จบกำรศึกษำอนุปริญญำหรือเทียบเท่ำ  ร้อยละ 27.22 จบกำรศึกษำปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ  และร้อยละ 5.41 จบกำรศึกษำ    
สูงกวำ่ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ ตวัอยำ่ง ร้อยละ 12.51 ประกอบอำชีพขำ้รำชกำร/ลูกจำ้ง/พนกังำนรัฐวิสำหกิจ ร้อยละ 15.01 ประกอบ
อำชีพพนักงำนเอกชน  ร้อยละ 27.20 ประกอบอำชีพเจ้ำของธุรกิจ/อำชีพอิสระ ร้อยละ 12.67 ประกอบอำชีพเกษตรกร/ประมง                  
ร้อยละ 14.21 ประกอบอำชีพรับจำ้งทัว่ไป ร้อยละ 12.67 เป็นพอ่บำ้น/แม่บำ้น/เกษียณอำย/ุวำ่งงำน และร้อยละ 5.73 เป็นนกัเรียน/นกัศึกษำ 
ตวัอย่ำง ร้อยละ 15.68 ระบุว่ำไม่มีรำยได ้ ร้อยละ 19.84 มีรำยไดต้่อเดือนไม่เกิน 10,000 บำท ร้อยละ 25.76 มีรำยไดต้่อเดือน 10,001 –        
20,000 บำท ร้อยละ 12.08 มีรำยไดต้่อเดือน 20,001 – 30,000 บำท ร้อยละ 6.72 มีรำยไดต้่อเดือน 30,001 – 40,000 บำท ร้อยละ 9.92 มีรำยไดต้่อ
เดือนมำกกวำ่  40,001 บำท ข้ึนไป และร้อยละ 10.00 ไม่ระบุรำยได ้ 
 
1.  ท่านมคีวามรู้สึกอย่างไรทีเ่ห็นดาราใช้ของแบรนด์เนมทีม่รีาคาแพงมาก ๆ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  

 ความคดิเห็นของประชาชนทีม่ต่ีอดาราทีใ่ช้ของแบรนด์เนมทีม่รีาคาแพงมาก ๆ ร้อยละ 
เฉย ๆ  เป็นควำมชอบ  ควำมพอใจ เป็นสิทธิส่วนบุคคลของดำรำ 58.64  
เป็นกำรส้ินเปลือง 24.32  
เป็นแบบอยำ่งท่ีไม่ดีแก่เยำวชน / บุคคลทัว่ไป (ใชข้องฟุ่ มเฟือย สร้ำงค่ำนิยมในเร่ืองของวตัถุนิยม) 17.20  
ควรเอำเงินไปท ำประโยชน์อยำ่งอ่ืน  12.80  
เป็นกำรสร้ำงภำพลกัษณ์ใหดู้มีภูมิฐำน  7.52  
ดูมีระดบั / เขำ้สงัคมได ้ 3.28  
รู้สึกอิจฉำ อยำกมีใชเ้หมือนกบัดำรำบำ้ง 0.08  

 

2.  ท่านใช้สินค้าแบรนด์เนมตามดาราอยู่หรือไม่ 
การใช้สินค้าแบรนด์เนมตามดารา ร้อยละ 

ไม่ไดใ้ชสิ้นคำ้แบรนดเ์นมเลย 78.88 
ใชต้ำมรสนิยมของตนเอง 18.48 
ใชต้ำมดำรำและรสนิยมของตนเอง 1.52 
ใชต้ำมดำรำ 1.12 

รวม 100.00 
 
 

3. หากท่านไม่ใช้สินค้าแบรนด์เนม  ท่านมแีนวโน้มทีจ่ะใช้ของแบรนด์เนมตามดาราหรือไม่ (ถามเฉพาะผู้ทีไ่ม่ใช้สินค้าแบรนด์เนม)  
แนวโน้มการใช้ของแบรนด์เนมตามดารา ร้อยละ 

ไม่มีแนวโนม้ท่ีจะใชสิ้นคำ้แบรนดเ์นม 93.41 
มีแนวโนม้ท่ีจะใชสิ้นคำ้แบรนดเ์นม 6.59 

รวม 100.00 
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4. สินค้าแบรนด์เนมทีท่่านใช้อยู่ หรือ มแีนวโน้มทีจ่ะใช้ เป็นสินค้าประเภทใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) (ถามเฉพาะผู้ทีใ่ช้ หรือ                    
    มแีนวโน้มทีจ่ะใช้สินค้าแบรนด์เนม) 

สินค้าแบรนด์เนมประเภทต่าง ๆ ทีป่ระชาชนใช้อยู่ หรือ มแีนวโน้มทีจ่ะใช้ ร้อยละ 
โทรศพัท/์แท็บเลต็ 52.16  
กระเป๋ำ 32.10  
รองเทำ้ 23.77  
เส้ือผำ้ 17.59  
เคร่ืองประดบั  15.74  
เคร่ืองส ำอำง 14.20  
น ้ำหอม 7.72  
รถยนต ์ 1.54  

 
5. ลกัษณะของสินค้าแบรนด์เนมทีท่่านใช้อยู่ หรือ มแีนวโน้มทีจ่ะใช้ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) (ถามเฉพาะผู้ทีใ่ช้ หรือ มแีนวโน้มทีจ่ะใช้ 
    สินค้าแบรนด์เนม) 

ลกัษณะของสินค้าแบรนด์เนมประเภทต่าง ๆ ทีป่ระชาชนใช้อยู่ หรือ มแีนวโน้มทีจ่ะใช้ ร้อยละ 
ใชข้องจริง 92.07  
ใชข้องละเมิดลิขสิทธ์ิ / ของเลียนแบบ 10.06  
ซ้ือของมือ 2 8.84  
ซ้ือของดำรำมำใชต้่อ 0.91  
ข้ึนอยูก่บัสถำนะทำงกำรเงินในขณะนั้น 0.61  
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ลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่าง 
 

1. ตารางที ่1 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามภูมภิาค 

ภูมภิาค จ านวน ร้อยละ 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล 244 19.52 
ภำคกลำง  256 20.48 
ภำคเหนือ 250 20.00 
ภำคตะวนัออกเฉียงเหนือ 250 20.00 
ภำคใต ้ 250 20.00 

รวม 1,250 100.00 
 

2. ตารางที ่2 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชำย 631 50.48 
หญิง 618 49.44 
เพศทำงเลือก 1 0.08 

รวม 1,250 100.00 
 
3. ตารางที ่3 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ต ่ำกวำ่ 25 ปี 110 8.84 
25 – 39 ปี 379 30.47 
40 – 59 ปี 636 51.13 
60 ปีข้ึนไป 119 9.57 

รวม 1,244 100.00 
 
4. ตารางที ่4 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามศาสนา 

ศาสนา จ านวน ร้อยละ 
พทุธ 1,167 93.89 
อิสลำม 60 4.83 
คริสต ์และอ่ืน ๆ 16 1.29 

รวม 1,243 100.00 
 
5. ตารางที ่5 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามสถานภาพการสมรส 

สถานภาพการสมรส จ านวน ร้อยละ 
โสด 317 25.50 
สมรส 894 71.92 
หมำ้ย หยำ่ร้ำง แยกกนัอยู ่ 32 2.57 

รวม 1,243 100.00 
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ลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่าง (ต่อ) 
 
6. ตารางที ่6 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัการศึกษา 

ระดบัการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
ประถมศึกษำหรือต ่ำกวำ่ 283 22.86 
มธัยมศึกษำหรือเทียบเท่ำ 429 34.65 
อนุปริญญำหรือเทียบเท่ำ 122 9.85 
ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ 337 27.22 
สูงกวำ่ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ 67 5.41 

รวม 1,238 100.00 
 
7. ตารางที ่7 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอาชีพหลกั 

อาชีพหลกั จ านวน ร้อยละ 
ขำ้รำชกำร/ลูกจำ้งของรัฐ/พนกังำนรัฐวสิำหกิจ 155 12.51 
พนกังำนเอกชน 186 15.01 
เจำ้ของธุรกิจ/อำชีพอิสระ 337 27.20 
เกษตรกร/ประมง 157 12.67 
ผูใ้ชแ้รงงำน/รับจำ้ง 176 14.21 
พอ่บำ้น/แม่บำ้น/เกษียณอำย/ุวำ่งงำน 157 12.67 
นกัเรียน/นกัศึกษำ 71 5.73 

รวม 1,239 100.00 
 
8. ตารางที ่8 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายได้เฉลีย่ต่อเดอืน 

รายได้เฉลีย่ต่อเดอืน จ านวน ร้อยละ 
ไม่มีรำยได ้ 196 15.68 
ไม่เกิน 10,000 248 19.84 
10,001 – 20,000 322 25.76 
20,001 – 30,000 151 12.08 
30,001 – 40,000 84 6.72 
มำกกวำ่ 40,001 ข้ึนไป 124 9.92 
ไม่ระบุ 125 10.00 

รวม 1,250 100.00 
 
  
 

 
 

 

 


