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 “ดารากบัการเป็นเจ้าของธุรกจิ” 
 

เรียน  บรรณาธิการบริหาร / บรรณาธิการข่าว /หัวหน้าข่าว 
 

 ศูนยส์ ำรวจควำมคิดเห็น “นิดำ้โพล” สถำบนับณัฑิตพฒันบริหำรศำสตร์ (นิดำ้) ร่วมกบั “ไนน์เอ็นเตอร์เทน” เปิดเผยผลส ำรวจ
ควำมคิดเห็นของประชำชน   เร่ือง  “ดารากับการเป็นเจ้าของธุรกิจ” โดยสอบถำมควำมคิดเห็นจำกประชำชนทัว่ประเทศ กระจำยทุกระดบั
กำรศึกษำและอำชีพ รวมทั้งส้ินจ ำนวน 1,250 หน่วยตวัอยำ่ง เก่ียวกบักำรท ำธุรกิจของดำรำและพฤติกรรมกำรซ้ือสินคำ้ท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ
ธุรกิจ ท ำกำรส ำรวจระหวำ่งวนัท่ี 2 – 3 ตุลำคม 2557 อำศยักำรสุ่มตวัอยำ่งจำกบญัชีรำยช่ือฐำนขอ้มูลตวัอยำ่งหลกั (Master Sample) ของ 
“นิดำ้โพล” ดว้ยควำมน่ำจะเป็นแบบแบ่งชั้นภูมิ (Stratified  Random  Sampling) โดยแบ่งภูมิภำคออกเป็น 5 ภูมิภำค จำกนั้นใน แต่ละภำคสุ่ม
ตวัอยำ่งแบบมีระบบ (Systematic Random Sampling) เก็บขอ้มูลดว้ยวิธีกำรสัมภำษณ์ทำงโทรศพัท์   โดยก ำหนดค่ำควำมเช่ือมัน่ท่ีร้อยละ 95.0 
และมีค่ำควำมคลำดเคล่ือนมำตรฐำน (Standard Error: S.E.) ไม่เกิน 1.3  
 จำกกำรส ำรวจ เม่ือถำมถึงควำมคิดเห็นของประชำชนท่ีมีต่อธุรกิจ / สินคำ้ / กำรบริกำร ท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ พบวำ่ ประชำชน
ส่วนใหญ่  ร้อยละ 57.20 ระบุวำ่ เฉย ๆ  เป็นควำมชอบ  ควำมพอใจ เป็นสิทธิส่วนบุคคล   รองลงมำ ร้อยละ 12.15 ระบุวำ่ เป็นกำรสร้ำง
ควำมมัน่คงให้กบัชีวิต เม่ืออำยมุำกข้ึน  ร้อยละ 9.01 ระบุวำ่ มัน่ใจคุณภำพของสินคำ้ / บริกำร ร้อยละ 6.01 ระบุวำ่ รู้สึกวำ่รำคำแพงกวำ่
รำคำปกติ  ร้อยละ 5.19 ระบุวำ่ มัน่ใจในควำมเป็นมืออำชีพทำงธุรกิจของตวัดำรำ ท ำแบบจริงจงัไม่ใช่แค่สร้ำงภำพ  ร้อยละ 3.00  ระบุวำ่ 
คิดวำ่ดำรำไม่ไดท้ ำเองจริง ๆ เป็นแค่คนบริหำร / ซ้ือแฟรนไชน์ / จำ้งลูกจำ้งมำท ำแทน  ร้อยละ 2.73 ระบุวำ่ ท ำให้รู้สึกวำ่ไดใ้ชสิ้นคำ้ / 
บริกำรท่ีมีระดบัเช่นเดียวกบัดำรำ ร้อยละ 2.53 ระบุวำ่ ไม่มัน่ใจในคุณภำพของตวัสินคำ้ / บริกำร ร้อยละ 1.98 ระบุวำ่ ไม่มัน่ใจในควำม
เป็นมืออำชีพของตวัดำรำ ท ำแค่สนุก ๆ เพ่ือสร้ำงภำพ  และ ร้อยละ 0.20 ระบุวำ่ ตอ้งดูเป็นรำยธุรกิจไป 
  ดำ้นควำมสนใจของประชำชนต่อ ธุรกิจ / สินคำ้ / กำรบริกำร ประเภทต่ำง ๆ ถำ้หำกมีดำรำเป็นเจำ้ของ  พบว่ำ ประชำชน             
ส่วนใหญ่  ร้อยละ 28.72 ระบุว่ำ เฉย ๆ ไม่ไดส้นใจเป็นพิเศษ รองลงมำ ร้อยละ 23.63 ระบุว่ำ เป็นร้ำนอำหำร ร้อยละ 21.18 ระบุว่ำ                  
เป็นสถำบนัควำมงำม  ผลิตภณัฑเ์สริมควำมงำม อำหำรเสริมเพื่อสุขภำพ  ร้อยละ 8.28 ระบุวำ่ เป็นร้ำนกระเป๋ำ เคร่ืองประดบั ของใช ้                  
แบรนดเ์นม เส้ือผำ้ ขำ้วของเคร่ืองใช ้ ร้อยละ 7.54 ระบุวำ่ เป็นโรงแรม  รีสอร์ท ร้อยละ 6.92 ระบุวำ่ เป็นบริษทัทวัร์ น ำเท่ียว ร้อยละ 3.33 
ระบุวำ่ เป็นอสงัหำริมทรัพย ์และ ร้อยละ 0.41 ระบุวำ่ เป็นธุรกิจหรือสินคำ้ อ่ืน ๆ เช่น สินคำ้เทคโนโลย ีสินคำ้เคร่ืองยนต ์สินคำ้ผลิตภณัฑ์
ทำงกำรเกษตร 
 เม่ือถำมถึงกำรเคยซ้ือสินคำ้ / เคยใชบ้ริกำรธุรกิจท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ  พบวำ่ ประชำชนส่วนใหญ่ ร้อยละ  87.52 ระบุวำ่ ไม่เคย
ซ้ือสินคำ้ / เคยใชบ้ริกำรธุรกิจท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ   ขณะท่ี ร้อยละ 12.48 ระบุวำ่ เคยซ้ือสินคำ้ / เคยใชบ้ริกำรธุรกิจท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ
ควำมถ่ีของกำรซ้ือสินคำ้ / ใชบ้ริกำรธุรกิจท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ พบวำ่ ประชำชนส่วนใหญ่ ร้อยละ 75.64 ระบุวำ่ เคยซ้ือสินคำ้ / เคยใช้
บริกำรธุรกิจท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ นำน ๆ คร้ัง ร้อยละ 14.74 ระบุวำ่ สม ่ำเสมอ และ ร้อยละ 9.62 ระบุวำ่ ใชแ้ค่คร้ังเดียว  
 

  

 

 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุวิชา เป้าอารีย์ 
ผู้อ านวยการศูนย์ส ารวจความคดิเห็น “นิด้าโพล” 

วนัเสาร์และอาทิตย์ท่ี 11  – 12 ตลุาคม  พ.ศ. 2557 
 ศูนยส์ ำรวจควำมคิดเห็น “นิดำ้โพล” สถำบนับณัฑิตพฒันบริหำรศำสตร์ โทรศพัท ์ 02 -727- 3594-6  โทรสำร  02 -727- 3595 

http://www.nidapoll.nida.ac.th   http://www.twitter.com/nidapoll   และ http://www.facebook.com/nidapoll 
E-mail : nida_poll@nida.ac.th /  nidapoll.nida@hotmail.co.th   
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 ส ำหรับช่องทำงในกำรเลือกซ้ือสินคำ้ / ใชบ้ริกำรธุรกิจท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ พบวำ่ ในจ ำนวนผูท่ี้เคยซ้ือสินคำ้ / ใชบ้ริกำรนั้น 
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 46.11 ระบุวำ่ เดินเขำ้ไปซ้ือ (Walk in) ณ ร้ำน (Shop) โดยตรง  รองลงมำ ร้อยละ 31.74 ระบุวำ่ เป็นส่ือออนไลน์ เช่น 
เวบ็ไซตร้์ำนสินคำ้โดยตรง  Instagram / Facebook / Twitter / Line  ร้อยละ 19.76 ระบุวำ่ ซ้ือสินคำ้ / เคยใชบ้ริกำรจำกกำรออกร้ำน ตั้งบูธ 
และร้อยละ 2.40 ระบุวำ่ อ่ืน ๆ เช่น โทรสัง่ซ้ือ ฝำกเพ่ือนซ้ือ มีคนท ำงำนอยุท่ี่ร้ำน / บำ้นดำรำ 
 เม่ือถำมถึงแนวโนม้กำรใชสิ้นคำ้ / ใชบ้ริกำรของธุรกิจท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ ในอนำคต พบวำ่ ประชำชนส่วนใหญ่  ร้อยละ 72.08  
ระบุวำ่ ไม่มีแนวโนม้ หรือ ยงัไม่แน่ใจวำ่จะใชสิ้นคำ้ / ใชบ้ริกำร  ขณะท่ี ร้อยละ 27.92 ระบุวำ่  มีแนวโนม้ หรือ ยงัไม่แน่ใจวำ่จะใชสิ้นคำ้ 
/ ใชบ้ริกำร 
 ทำ้ยท่ีสุดเม่ือถำมถึงช่องทำงในกำรเลือกซ้ือสินคำ้ / ใชบ้ริกำรธุรกิจท่ีมีดำรำเป็นเจำ้ของ หำกมีแนวโนม้ใชสิ้นคำ้ / ใชบ้ริกำร      
ในอนำคต พบวำ่ ในจ ำนวนผูท่ี้มีแนวโนม้ใชสิ้นคำ้ / ใชบ้ริกำรนั้น ส่วนใหญ่ ร้อยละ 47.25 ระบุวำ่ จะเดินเขำ้ไปซ้ือ (Walk in) ณ ร้ำน 
(Shop) โดยตรง  รองลงมำ ร้อยละ 29.25 ระบุวำ่ จะเลือกซ้ือจำกส่ือออนไลน์ เช่น เวบไซตร้์ำนขำยสินคำ้โดยตรง  Instagram / Facebook / 
Twitter / Line  ร้อยละ 20.75 ระบุวำ่ จะเลือกซ้ือสินคำ้ / ใชบ้ริกำรจำกกำรออกร้ำน ตั้งบูธ และ ร้อยละ 2.75 ระบุวำ่ อ่ืน ๆ เช่น โทรสั่งซ้ือ 
ฝำกเพ่ือนซ้ือ มีคนท ำงำนอยูท่ี่ร้ำน / บำ้นดำรำ 
 เม่ือพิจำรณำลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่ำง พบว่ำ ตวัอย่ำง ร้อยละ 20.00 มีภูมิล ำเนำอยู่กรุงเทพฯ และปริมณฑล  ร้อยละ 20.08        
มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคกลำง ร้อยละ 19.92 มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคเหนือ ร้อยละ 20.00 มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคตะวนัออกเฉียงเหนือ และร้อยละ 20.00       
มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคใต ้ ตวัอยำ่งร้อยละ 49.04 เป็นเพศชำย  ร้อยละ 50.88 เป็นเพศหญิง และเป็นเพศทำงเลือก ร้อยละ 0.08  ตวัอยำ่ง ร้อยละ 
8.85 มีอำยตุ  ่ำกวำ่ 25 ปี ร้อยละ 28.84 มีอำย ุ25 – 39 ปี  ร้อยละ 50.61 มีอำย ุ40 – 59 ปี และร้อยละ 11.70 มีอำย ุ60 ปีข้ึนไป ตวัอยำ่ง ร้อยละ 
93.67 นบัถือศำสนำพุทธ รองลงมำ ร้อยละ 5.44 นบัถือศำสนำอิสลำม และร้อยละ 0.89 นบัถือศำสนำคริสต ์และอ่ืน ๆ ตวัอยำ่ง ร้อยละ 
22.08 สถำนภำพโสด ร้อยละ 74.40 สถำนภำพสมรสแลว้ และร้อยละ 1.84 สถำนภำพหมำ้ย หยำ่ร้ำง แยกกนัอยู ่  
 ตวัอย่ำง ร้อยละ 32.43 ระบุว่ำ จบกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต ่ำกว่ำ  ร้อยละ 39.30 จบกำรศึกษำมธัยมศึกษำหรือเทียบเท่ำ       
ร้อยละ 11.68 จบกำรศึกษำอนุปริญญำหรือเทียบเท่ำ  ร้อยละ 14.71 จบกำรศึกษำปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ  และร้อยละ 1.88 จบกำรศึกษำ    
สูงกวำ่ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ ตวัอยำ่ง ร้อยละ 8.59 ประกอบอำชีพขำ้รำชกำร/ลูกจำ้ง/พนกังำนรัฐวสิำหกิจ ร้อยละ 11.04 ประกอบอำชีพ
พนักงำนเอกชน ร้อยละ 25.18 ประกอบอำชีพเจำ้ของธุรกิจ/อำชีพอิสระ ร้อยละ 16.27 ประกอบอำชีพเกษตรกร/ประมง ร้อยละ 19.95
ประกอบอำชีพรับจำ้งทัว่ไป ร้อยละ 15.13 เป็นพ่อบำ้น/แม่บำ้น/เกษียณอำยุ/วำ่งงำน และร้อยละ 3.84 เป็นนักเรียน/นกัศึกษำ ตวัอย่ำง        
ร้อยละ 14.00 ระบุว่ำไม่มีรำยได ้ ร้อยละ 26.96 มีรำยไดต้่อเดือนไม่เกิน 10,000 บำท ร้อยละ 26.00 มีรำยไดต้่อเดือน 10,001 – 20,000 บำท       
ร้อยละ 9.20 มีรำยไดต้่อเดือน 20,001 – 30,000 บำท ร้อยละ 5.60 มีรำยไดต้่อเดือน 30,001 – 40,000 บำท ร้อยละ 7.12 มีรำยไดต้่อเดือนมำกกวำ่  
40,001 บำท ข้ึนไป และร้อยละ 11.12 ไม่ระบุรำยได ้
 

1.  ท่านรู้สึกอย่างไรกบัธุรกจิ / สินค้า / การบริการ ทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

 ความคดิเห็นของประชาชนทีม่ต่ีอ ธุรกจิ / สินค้า / การบริการ ทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ  ร้อยละ 
เฉย ๆ  เป็นควำมชอบ  ควำมพอใจ เป็นสิทธิส่วนบุคคล   57.20  
เป็นกำรสร้ำงควำมมัน่คงใหก้บัชีวติ เม่ืออำยมุำกข้ึน 12.15  
มัน่ใจคุณภำพของสินคำ้ / บริกำร 9.01  
รู้สึกวำ่รำคำแพงกวำ่รำคำปกติ 6.01  
มัน่ใจในควำมเป็นมืออำชีพทำงธุรกิจของตวัดำรำ ท ำแบบจริงจงัไม่ใช่แค่สร้ำงภำพ 5.19  
คิดวำ่ดำรำไม่ไดท้ ำเองจริง ๆ เป็นแค่คนบริหำร / ซ้ือแฟรนไชน์ / จำ้งลูกจำ้งมำท ำแทน 3.00  
ท ำใหรู้้สึกวำ่ไดใ้ชสิ้นคำ้ / บริกำร ท่ีมีระดบัเช่นเดียวกบัดำรำ 2.73  
ไม่มัน่ใจในคุณภำพของตวัสินคำ้ / บริกำร 2.53  
ไม่มัน่ใจในควำมเป็นมืออำชีพของตวัดำรำ (ท ำแค่สนุก ๆ เพ่ือสร้ำงภำพ) 1.98  
ตอ้งดูเป็นรำยธุรกิจไป  0.20  

รวม 100.00 
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2.  ธุรกจิ / สินค้า / การบริการ ประเภทใดทีท่่านรู้สึกสนใจ ถ้าหากมดีาราเป็นเจ้าของ (ตอบได้หลายข้อ) 
ความสนใจของประชาชนต่อ ธุรกจิ / สินค้า / การบริการ ประเภทต่าง ๆ ถ้าหากมดีาราเป็นเจ้าของ ร้อยละ 

เฉย ๆ ไม่ไดส้นใจเป็นพิเศษ 28.72  
ร้ำนอำหำร 23.63  
สถำบนัควำมงำม  ผลิตภณัฑเ์สริมควำมงำม อำหำรเสริมเพื่อสุขภำพ 21.18  
ร้ำนกระเป๋ำ เคร่ืองประดบั ของใชแ้บรนดเ์นม เส้ือผำ้ ขำ้วของเคร่ืองใช ้ 8.28  
โรงแรม  รีสอร์ท 7.54  
บริษทัทวัร์ น ำเท่ียว 6.92  
อสงัหำริมทรัพย ์ 3.33  
อ่ืน ๆ เช่น สินคำ้เทคโนโลย ีสินคำ้เคร่ืองยนต ์สินคำ้ผลิตภณัฑท์ำงกำรเกษตร 0.41  

รวม 100.00 
 

3. ท่านเคยซ้ือสินค้า / เคยใช้บริการธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของหรือไม่ 
การเคยซ้ือสินค้า / เคยใช้บริการธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ ร้อยละ 

ไม่เคย 87.52 
เคย 12.48 

รวม 100.00 

 
4. ท่านซ้ือสินค้า / ใช้บริการธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ บ่อยเพยีงใด (ถามเฉพาะผู้ทีเ่คยซ้ือสินค้า / ใช้บริการ)    

ความถี่ของการซ้ือสินค้า / ใช้บริการธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ ร้อยละ 
ใชแ้ค่คร้ังเดียว 9.62 
นำน ๆ คร้ัง 75.64 
สม ่ำเสมอ 14.74 

รวม 100.00 

 
5. ท่านเคยซ้ือสินค้า / เคยใช้บริการธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ จากช่องทางใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1) (ถามเฉพาะผู้ทีเ่คยซ้ือสินค้า / ใช้บริการ) 

ช่องทางในการเลอืกซ้ือสินค้า / ใช้บริการธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ ร้อยละ 
เดินเขำ้ไปซ้ือ (Walk in) ณ ร้ำน (Shop) โดยตรง 46.11  
ส่ือออนไลน์ เช่น เวบ็ไซตร้์ำนขำยสินคำ้โดยตรง  Instagram / Facebook / Twitter / Line  31.74  
กำรออกร้ำน ตั้งบูธ 19.76  
อ่ืน ๆ เช่น โทรสัง่ซ้ือ ฝำกเพ่ือนซ้ือ มีคนท ำงำนอยุท่ี่ร้ำน / บำ้นดำรำ 2.40  

รวม 100.00 

 
6. ในอนาคต ท่านมแีนวโน้มจะใช้สินค้า / ใช้บริการของธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ หรือไม่  

แนวโน้มการใช้สินค้า / ใช้บริการของธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ ในอนาคต ร้อยละ 
ไม่มีแนวโนม้ หรือ ยงัไม่แน่ใจวำ่จะใชสิ้นคำ้ / ใชบ้ริกำร 72.08 
มีแนวโนม้ หรือ ยงัไม่แน่ใจวำ่จะใชสิ้นคำ้ / ใชบ้ริกำร 27.92 

รวม 100.00 
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7. ท่านจะเลอืกสินค้า / ใช้บริการธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ จากช่องทางใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1) (ถามเฉพาะ ผู้ทีม่แีนวโน้มว่าจะใช้)  

ช่องทางในการเลอืกซื้อสินค้า / ใช้บริการธุรกจิทีม่ดีาราเป็นเจ้าของ หากมแีนวโน้มใช้สินค้า / ใช้บริการ ในอนาคต ร้อยละ 
เดินเขำ้ไปซ้ือ (Walk in) ณ ร้ำน (Shop) โดยตรง 47.25  
ส่ือออนไลน์ เช่น เวบ็ไซตร้์ำนขำยสินคำ้โดยตรง  Instagram / Facebook / Twitter / Line  29.25  
กำรออกร้ำน ตั้งบูธ 20.75  
อ่ืน ๆ เช่น โทรสัง่ซ้ือ ฝำกเพ่ือนซ้ือ มีคนท ำงำนอยูท่ี่ร้ำน / บำ้นดำรำ 2.75  

รวม 100.00 
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ลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่าง 
 

1. ตารางที ่1 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามภูมภิาค 

ภูมภิาค จ านวน ร้อยละ 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล 250 20.00 
ภำคกลำง  251 20.08 
ภำคเหนือ 249 19.92 
ภำคตะวนัออกเฉียงเหนือ 250 20.00 
ภำคใต ้ 250 20.00 

รวม 1,250 100.00 
 

2. ตารางที ่2 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชำย 613 49.04 
หญิง 636 50.88 
เพศทำงเลือก 1 0.08 

รวม 1,250 100.00 
 
3. ตารางที ่3 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ต ่ำกวำ่ 25 ปี 109 8.85 
25 – 39 ปี 355 28.84 
40 – 59 ปี 623 50.61 
60 ปีข้ึนไป 144 11.70 

รวม 1,231 100.00 
 
4. ตารางที ่4 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามศาสนา 

ศาสนา จ านวน ร้อยละ 
พทุธ 1,154 93.67 
อิสลำม 67 5.44 
คริสต ์และอ่ืน ๆ 11 0.89 

รวม 1,232 100.00 
 
5. ตารางที ่5 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามสถานภาพการสมรส 

สถานภาพการสมรส จ านวน ร้อยละ 
โสด 276 22.08 
สมรส 930 74.40 
หมำ้ย หยำ่ร้ำง แยกกนัอยู ่ 23 1.84 

รวม 1,229 98.32 
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ลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่าง (ต่อ) 
 
6. ตารางที ่6 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัการศึกษา 

ระดบัการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
ประถมศึกษำหรือต ่ำกวำ่ 397 32.43 
มธัยมศึกษำหรือเทียบเท่ำ 481 39.30 
อนุปริญญำหรือเทียบเท่ำ 143 11.68 
ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ 180 14.71 
สูงกวำ่ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ 23 1.88 

รวม 1,224 100.00 
 
7. ตารางที ่7 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอาชีพหลกั 

อาชีพหลกั จ านวน ร้อยละ 
ขำ้รำชกำร/ลูกจำ้งของรัฐ/พนกังำนรัฐวสิำหกิจ 105 8.59 
พนกังำนเอกชน 135 11.04 
เจำ้ของธุรกิจ/อำชีพอิสระ 308 25.18 
เกษตรกร/ประมง 199 16.27 
ผูใ้ชแ้รงงำน/รับจำ้ง 244 19.95 
พอ่บำ้น/แม่บำ้น/เกษียณอำย/ุวำ่งงำน 185 15.13 
นกัเรียน/นกัศึกษำ 47 3.84 

รวม 1,223 100.00 
 
8. ตารางที ่8 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายได้เฉลีย่ต่อเดอืน 

รายได้เฉลีย่ต่อเดอืน จ านวน ร้อยละ 
ไม่มีรำยได ้ 175 14.00 
ไม่เกิน 10,000 337 26.96 
10,001 – 20,000 325 26.00 
20,001 – 30,000 115 9.20 
30,001 – 40,000 70 5.60 
มำกกวำ่ 40,001 ข้ึนไป 89 7.12 
ไม่ระบุ 139 11.12 

รวม 1,250 100.00 
 
  
 

 
 

 

 


