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 “พรีเซ็นเตอร์ดารากบัการเลอืกซ้ือสินค้า” 
 

เรียน  บรรณาธิการบริหาร / บรรณาธิการข่าว /หัวหน้าข่าว 
 

 ศูนยส์ ำรวจควำมคิดเห็น “นิดำ้โพล” สถำบนับณัฑิตพฒันบริหำรศำสตร์ (นิดำ้) ร่วมกบั “ไนน์เอ็นเตอร์เทน”  เปิดเผยผลส ำรวจ
ควำมคิดเห็นของประชำชน   เร่ือง  “พรีเซ็นเตอร์ดารากับการเลือกซ้ือสินค้า” ท ำกำรส ำรวจระหว่ำงวนัท่ี 30 – 31 กรกฎำคม 2557            
โดยสอบถำมควำมคิดเห็นจำกประชำชน ทัว่ประเทศ กระจำยทุกระดบักำรศึกษำและอำชีพ รวมทั้งส้ินจ ำนวน 1,251 หน่วยตวัอยำ่ง  เก่ียวกบั
กำรตดัสินใจซ้ือสินคำ้ท่ีมีดำรำ /นกัแสดง เป็นพรีเซ็นเตอร์สินคำ้นั้น ๆ อำศยักำรสุ่มตวัอยำ่งจำกบญัชีรำยช่ือฐำนขอ้มูลตวัอยำ่งหลกั (Master 
Sample) ของ “นิดำ้โพล” ดว้ยควำมน่ำจะเป็นแบบแบ่งชั้นภูมิ (Stratified  Random  Sampling) โดยแบ่งภูมิภำคออกเป็น 5 ภูมิภำค จำกนั้น       
ในแต่ละภำคสุ่มตวัอยำ่งแบบมีระบบ (Systematic Random Sampling) เก็บขอ้มูลดว้ยวธีิกำรสมัภำษณ์ทำงโทรศพัท์ โดยก ำหนดค่ำควำมเช่ือมัน่
ท่ีร้อยละ 95.0 และมีค่ำควำมคลำดเคล่ือนมำตรฐำน (Standard Error: S.E.) ไม่เกิน 1.4  
 จำกกำรส ำรวจ เม่ือถำมถึงควำมคิดเห็นของประชำชนท่ีมีต่ออิทธิพลของดำรำ/นกัแสดงท่ีเป็นพรีเซ็นเตอร์ต่อกำรตดัสินใจเลือก
ซ้ือสินคำ้ พบวำ่ ประชำชนส่วนใหญ่ ร้อยละ 51.64 ระบุวำ่ พรีเซ็นเตอร์ ดำรำ/นกัแสดง ไม่มีผลต่อกำรตดัสินใจเลือกซ้ือสินคำ้ ขณะท่ี    
ร้อยละ 44.52 ระบุว่ำ มีผลต่อกำรตดัสินใจซ้ือ และ ร้อยละ 3.84 ระบุว่ำ ข้ึนอยู่กับว่ำใครเป็นพรีเซ็นเตอร์ มีควำมน่ำเช่ือถือเพียงใด           
และเป็นพรีเซ็นเตอร์สินคำ้อะไร 
 ซ่ึงในจ ำนวนประชำชนท่ีระบุวำ่ พรีเซ็นเตอร์ ดำรำ/นกัแสดง ไม่มีผลต่อกำรตดัสินใจเลือกซ้ือสินคำ้นั้น ส่วนใหญ่ ร้อยละ 41.22 
ระบุวำ่ ดูท่ีประโยชน์และกำรใชส้อยเป็นหลกั รองลงมำ ร้อยละ 20.72 ระบุวำ่ ดูท่ีรำคำ/ควำมคุม้ค่ำ  ร้อยละ 13.06 ระบุวำ่ มัน่ใจในตวั
สินคำ้อยูแ่ลว้  ร้อยละ 12.27 ระบุวำ่ ใชสิ้นคำ้นั้นอยูแ่ลว้ ร้อยละ 12.16 ระบุวำ่ ดูยี่ห้อเป็นหลกั และ ร้อยละ 0.56 ระบุวำ่ ตดัสินใจซ้ือเอง 
ศึกษำขอ้มูลสินคำ้เอง และคนรู้จกัแนะน ำสินคำ้ช้ินนั้น 
 และในจ ำนวนประชำชนท่ีระบุวำ่ พรีเซ็นเตอร์ ดำรำ/นกัแสดง มีผลต่อกำรตดัสินใจเลือกซ้ือสินคำ้นั้น ส่วนใหญ่ ร้อยละ 35.20 
ระบุวำ่ ท ำให้สินคำ้ยี่ห้อนั้นมีควำมน่ำสนใจ/น่ำซ้ือมำกยิ่งข้ึน รองลงมำ ร้อยละ 28.05 ระบุว่ำ พรีเซ็นเตอร์เป็นดำรำ/บุคคลท่ีมีช่ือเสียง         
ดูเหมำะสมกับสินค้ำนั้ น ๆ ดูน่ำเช่ือถือ ร้อยละ 20.06 ระบุว่ำ ท ำให้สำมำรถจดจ ำสินค้ำยี่ห้อนั้ นได้ง่ำยข้ึน ร้อยละ 14.87 ระบุว่ำ                 
พรีเซ็นเตอร์เป็นดำรำท่ีช่ืนชอบ และ ร้อยละ 1.82 ระบุวำ่ เช่ือวำ่พรีเซ็นเตอร์ดำรำ/นกัแสดง ใชสิ้นคำ้นั้นจริง ๆ 
 ส ำหรับควำมคิดเห็นของประชำชนเก่ียวกบัประเภทของสินคำ้ต่ำง ๆ ท่ีพรีเซ็นเตอร์ดำรำ/นกัแสดง มีอิทธิพลต่อกำรซ้ือสินคำ้ 
พบวำ่ ประชำชนส่วนใหญ่ ร้อยละ 35.51 ระบุวำ่ เป็นเคร่ืองส ำอำง (ครีมทำผิว แป้ง สบู่ ยำสีฟัน ยำสระผม ผงซกัฟอก ฯลฯ) รองลงมำ      
ร้อยละ 19.44 ระบุวำ่ เป็นเคร่ืองด่ืม ร้อยละ 16.18 ระบุวำ่ เป็นอำหำรเสริม ยำ เวชภณัฑ์ ร้อยละ 14.20 ระบุวำ่ เป็นรถยนต ์  ร้อยละ 7.33 
ระบุวำ่ เป็นอำหำร / ขนมขบเค้ียว / เคร่ืองปรุงรส  ร้อยละ 3.38 ระบุวำ่ เป็นเคร่ืองใชไ้ฟฟ้ำ อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ และ ร้อยละ 3.96       
ระบุว่ำ สินคำ้อ่ืน ๆ ไดแ้ก่ ประกนัชีวิต ขำ้วของเคร่ืองใชใ้นครัวเรือน เฟอร์นิเจอร์ เส้ือผำ้/เคร่ืองแต่งกำย อุปกรณ์กีฬำ บำ้น คอนโด            
ท่ีอยูอ่ำศยั 
 

  

 

 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุวิชา เป้าอารีย์ 
ผู้อ านวยการศูนย์ส ารวจความคดิเห็น “นิด้าโพล” 

วนัเสาร์ท่ี  16 สิงหาคม  พ.ศ. 2557 
 ศูนยส์ ำรวจควำมคิดเห็น “นิดำ้โพล” สถำบนับณัฑิตพฒันบริหำรศำสตร์ โทรศพัท ์ 02 -727- 3594-6  โทรสำร  02 -727- 3595 

http://www.nidapoll.nida.ac.th   http://www.twitter.com/nidapoll   และ http://www.facebook.com/nidapoll 
E-mail : nida_poll@nida.ac.th /  nidapoll.nida@hotmail.co.th   
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  ทำ้ยท่ีสุด เม่ือถำมถึงควำมคิดเห็นของประชำชนเก่ียวกบักำรใชสิ้นคำ้นั้นจริง ๆ  ของพรีเซ็นเตอร์ดำรำ/นกัแสดง พบวำ่ ประชำชน
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 53.40  ระบุวำ่ พรีเซ็นเตอร์ดำรำ/นกัสดง ไม่ไดใ้ชสิ้นคำ้นั้นจริง ๆ รองลงมำ ร้อยละ 34.45 ระบุวำ่ ใชจ้ริงบำ้งเป็น         
บำงยีห่อ้ มีเพียง ร้อยละ 8.39 ท่ีระบุวำ่ ใชจ้ริง และ ร้อยละ 3.76 ระบุวำ่ ไม่แน่ใจ/ไม่ระบุ 
  เม่ือพิจำรณำลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่ำง พบว่ำ ตวัอย่ำง ร้อยละ 20.06 มีภูมิล ำเนำอยู่กรุงเทพฯ และปริมณฑล  ร้อยละ 19.66        
มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคกลำง ร้อยละ 20.06 มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคเหนือ ร้อยละ 19.98 มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคตะวนัออกเฉียงเหนือ และร้อยละ 20.22        
มีภูมิล ำเนำอยูภ่ำคใต ้ ตวัอยำ่งร้อยละ 49.56 เป็นเพศชำย  ร้อยละ 50.04 เป็นเพศหญิง และร้อยละ 0.40 เป็นเพศทำงเลือก ตวัอยำ่งร้อยละ 
7.43 มีอำยตุ  ่ำกวำ่ 25 ปี ร้อยละ 33.57 มีอำย ุ25 – 39 ปี  ร้อยละ 48.68 มีอำย ุ40 – 59 ปี และร้อยละ 10.31 มีอำย ุ60 ปีข้ึนไป ตวัอยำ่งร้อยละ 
95.12 นบัถือศำสนำพุทธ รองลงมำ ร้อยละ 4.08 นับถือศำสนำอิสลำม และร้อยละ 0.80 นบัถือศำสนำคริสต ์และอ่ืน ๆ ตวัอย่ำงร้อยละ 
27.18 สถำนภำพโสด ร้อยละ 69.86 สถำนภำพสมรสแลว้ และร้อยละ 2.96 สถำนภำพหมำ้ย หยำ่ร้ำง แยกกนัอยู ่  
 ตวัอย่ำง ร้อยละ 22.76 ระบุว่ำ จบกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต ่ำกว่ำ  ร้อยละ 28.29 จบกำรศึกษำมธัยมศึกษำหรือเทียบเท่ำ       
ร้อยละ 11.78 จบกำรศึกษำอนุปริญญำหรือเทียบเท่ำ  ร้อยละ 31.97 จบกำรศึกษำปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ  และร้อยละ 5.21 จบกำรศึกษำ
สูงกวำ่ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ ตวัอยำ่ง ร้อยละ 14.11 ประกอบอำชีพขำ้รำชกำร/ลูกจำ้ง/พนกังำนรัฐวิสำหกิจ ร้อยละ 16.60 ประกอบ
อำชีพพนักงำนเอกชน ร้อยละ 25.18 ประกอบอำชีพเจำ้ของธุรกิจ/อำชีพอิสระ ร้อยละ 12.11 ประกอบอำชีพเกษตรกร/ประมง  ร้อยละ 
13.39 ประกอบอำชีพรับจ้ำงทั่วไป ร้อยละ 13.95 เป็นพ่อบ้ำน/แม่บ้ำน/เกษียณอำยุ/ว่ำงงำน และร้อยละ 4.65 เป็นนักเรียน/นักศึกษำ 
ตวัอยำ่ง ร้อยละ 15.99 ระบุวำ่ไม่มีรำยได ้ ร้อยละ 19.34 มีรำยไดต้่อเดือนไม่เกิน 10,000 บำท ร้อยละ 28.54 มีรำยไดต้่อเดือน 10,001 – 20,000 
บำท  ร้อยละ 12.79 มีรำยไดต้่อเดือน 20,001 – 30,000 บำท ร้อยละ 6.31 มีรำยไดต้่อเดือน 30,001 – 40,000 บำท ร้อยละ 8.39 มีรำยไดต้่อเดือน
มำกกวำ่  40,001 บำท ข้ึนไป และร้อยละ 8.63 ไม่ระบุรำยได ้
 
1.  พรีเซ็นเตอร์ดารา/นักแสดง มผีลต่อการตดัสินใจเลอืกซ้ือสินค้าของท่านหรือไม่  และอย่างไร 

อทิธิพลของดารา/นกัแสดงทีเ่ป็นพรีเซ็นเตอร์ต่อการตดัสินใจเลอืกซ้ือสินค้า ร้อยละ 

ไม่มผีล  51.64  
ดูท่ีประโยชน์และกำรใชส้อยเป็นหลกั 41.22  
ดูท่ีรำคำ/ควำมคุม้ค่ำ  20.72  
มัน่ใจในตวัสินคำ้อยูแ่ลว้ 13.06  
ใชสิ้นคำ้นั้นอยูแ่ลว้ 12.27  
ดูยีห่อ้เป็นหลกั  12.16  
ตดัสินใจซ้ือเอง ศึกษำขอ้มูลสินคำ้เอง และคนรู้จกัแนะน ำสินคำ้ช้ินนั้น 0.56  

มผีล  44.52  
ท ำใหสิ้นคำ้ยีห่อ้นั้นมีควำมน่ำสนใจ/น่ำซ้ือมำกยิง่ข้ึน 35.20  
พรีเซ็นเตอร์เป็นดำรำ/บุคคลท่ีมีช่ือเสียง ดูเหมำะสมกบัสินคำ้นั้น ๆ ดูน่ำเช่ือถือ 28.05  
ท ำใหส้ำมำรถจดจ ำสินคำ้ยีห่อ้นั้นไดง่้ำยข้ึน 20.06  
พรีเซ็นเตอร์เป็นดำรำท่ีช่ืนชอบ 14.87  
เช่ือวำ่พรีเซ็นเตอร์ดำรำใชสิ้นคำ้นั้นจริง ๆ 1.82  

ขึน้อยู่กบัว่าใครเป็นพรีเซ็นเตอร์ มคีวามน่าเช่ือถือเพยีงใด และเป็นพรีเซ็นเตอร์สินค้าอะไร 3.84  

รวม 100.00 
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2.  สินค้าประเภทใดบ้างทีพ่รีเซ็นเตอร์ดารา/นักแสดง มอีทิธิพลต่อการซื้อสินค้าของท่าน (ตอบได้หลายข้อ) *ถามเฉพาะผู้ทีร่ะบุว่ามผีล*       
     และมผีลแบบมเีงือ่นไข 

ประเภทของสินค้าต่าง ๆ ทีพ่รีเซ็นเตอร์ดารา/นักแสดง มอีทิธิพลต่อการซ้ือสินค้า ร้อยละ 
เคร่ืองส ำอำง 35.51  
เคร่ืองด่ืม 19.44  
อำหำรเสริม ยำ เวชภณัฑ ์ 16.18  
รถยนต ์ 14.20  
อำหำร / ขนมขบเค้ียว / เคร่ืองปรุงรส 7.33  
เคร่ืองใชไ้ฟฟ้ำ อุปกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ 3.38  
อ่ืน ๆ ไดแ้ก่ ประกนัชีวติ ขำ้วของเคร่ืองใชใ้นครัวเรือน เฟอร์นิเจอร์ เส้ือผำ้/เคร่ืองแตง่กำย อุปกรณ์กีฬำ 
บำ้น คอนโด ท่ีอยูอ่ำศยั  

3.96 

รวม 100.00 

 
3.  ท่านเช่ือว่าพรีเซ็นเตอร์ดารา/นักแสดง ใช้สินค้านั้นจริง ๆ หรือไม่ 

การใช้สินค้านั้นจริง ๆ ของพรีเซ็นเตอร์ดารา/นักแสดง ร้อยละ 
ไม่ไดใ้ชจ้ริง ๆ 53.40 
ใชจ้ริงบำ้งเป็นบำงยีห่อ้ 34.45 
ใชจ้ริง 8.39 
ไม่แน่ใจ/ไม่ระบุ 3.76 

รวม 100.00 
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ลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่าง 
 

1. ตารางที ่1 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามภูมภิาค 

ภูมภิาค จ านวน ร้อยละ 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล 251 20.06 
ภำคกลำง  246 19.66 
ภำคเหนือ 251 20.06 
ภำคตะวนัออกเฉียงเหนือ 250 19.98 
ภำคใต ้ 253 20.22 

รวม 1,251 100.00 
 

2. ตารางที ่2 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชำย 620 49.56 
หญิง 626 50.04 
เพศทำงเลือก 5 0.40 

รวม 1,251 100.00 
 
3. ตารางที ่3 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ต ่ำกวำ่ 25 ปี 93 7.43 
25 – 39 ปี 420 33.57 
40 – 59 ปี 609 48.68 
60 ปีข้ึนไป 129 10.31 

รวม 1,251 100.00 
 
4. ตารางที ่4 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามศาสนา 

ศาสนา จ านวน ร้อยละ 
พทุธ 1190 95.12 
อิสลำม 51 4.08 
คริสต ์และอ่ืน ๆ 10 0.80 

รวม 1,251 100.00 
 
5. ตารางที ่5 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามสถานภาพการสมรส 

สถานภาพการสมรส จ านวน ร้อยละ 
โสด 340 27.18 
สมรส 874 69.86 
หมำ้ย หยำ่ร้ำง แยกกนัอยู ่ 37 2.96 

รวม 1,251 100.00 
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6. ตารางที ่6 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัการศึกษา 

ระดบัการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
ประถมศึกษำหรือต ่ำกวำ่ 284 22.76 
มธัยมศึกษำหรือเทียบเท่ำ 353 28.29 
อนุปริญญำหรือเทียบเท่ำ 147 11.78 
ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ 399 31.97 
สูงกวำ่ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ 65 5.21 

รวม 1,248 100.00 
 
7. ตารางที ่7 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอาชีพหลกั 

อาชีพหลกั จ านวน ร้อยละ 
ขำ้รำชกำร/ลูกจำ้งของรัฐ/พนกังำนรัฐวสิำหกิจ 176 14.11 
พนกังำนเอกชน 207 16.60 
เจำ้ของธุรกิจ/อำชีพอิสระ 314 25.18 
เกษตรกร/ประมง 151 12.11 
ผูใ้ชแ้รงงำน/รับจำ้ง 167 13.39 
พอ่บำ้น/แม่บำ้น/เกษียณอำย/ุวำ่งงำน 174 13.95 
นกัเรียน/นกัศึกษำ 58 4.65 

รวม 1,247 100.00 
 
8. ตารางที ่8 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายได้เฉลีย่ต่อเดอืน 

รายได้เฉลีย่ต่อเดอืน จ านวน ร้อยละ 
ไม่มีรำยได ้ 200 15.99 
ไม่เกิน 10,000 242 19.34 
10,001 – 20,000 357 28.54 
20,001 – 30,000 160 12.79 
30,001 – 40,000 79 6.31 
มำกกวำ่ 40,001 ข้ึนไป 105 8.39 
ไม่ระบุ 108 8.63 

รวม 1,251 100.00 
 
  
 

 
 

 

 


