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 “พฤตกิรรมการเลยีนแบบจากการดูละคร / ภาพยนตร์” 
 

เรียน  บรรณาธิการบริหาร / บรรณาธิการข่าว /หัวหน้าข่าว 
 

 ศูนยส์ ำรวจควำมคิดเห็น “นิดำ้โพล” สถำบนับณัฑิตพฒันบริหำรศำสตร์ (นิดำ้) ร่วมกบั “ไนน์เอ็นเตอร์เทน”  เปิดเผยผลส ำรวจ
ควำมคิดเห็นของประชำชน   เร่ือง  “พฤติกรรมการเลียนแบบจากการดูละคร / ภาพยนตร์” โดยสอบถำมควำมคิดเห็นจำกประชำชนท่ีมี
พฤติกรรมเลียนแบบจำกกำรชมละครและภำพยนตร์ รวมทั้งส้ินจ ำนวน 1,261 หน่วยตวัอย่ำง กระจำยทั่วทุกภูมิภำค ระดบักำรศึกษำ          
และอำชีพ ท ำกำรส ำรวจระหว่ำงวนัท่ี 20 - 27 มิถุนำยน 2557 เก่ียวกบัพฤติกรรมกำรรับชมละคร อำศยักำรสุ่มตวัอย่ำงจำกบญัชีรำยช่ือ
ฐำนขอ้มูลตวัอย่ำงหลกั (Master Sample) ของ “นิดำ้โพล” ดว้ยควำมน่ำจะเป็นแบบแบ่งชั้นภูมิ (Stratified Random Sampling) ตำมภูมิภำค 
จำกนั้นในแต่ละภูมิภำคสุ่มตวัอยำ่งแบบมีระบบ (Systematic Random  Sampling) เก็บขอ้มูลดว้ยวิธีกำรสัมภำษณ์ทำงโทรศพัท์ โดยก ำหนดค่ำ
ควำมเช่ือมัน่ท่ีร้อยละ 95.0 และมีค่ำควำมคลำดเคล่ือนมำตรฐำน (Standard Error: S.E.) ไม่เกิน 1.4 
 จำกกำรส ำรวจ เม่ือถำมถึงพฤติกรรมท่ีประชำชนติดจำกกำรรับชมละคร / ภำพยนตร์ พบว่ำ ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่      
ร้อยละ 39.15 ระบุว่ำ เป็นค ำพูด วลียอดฮิต มุขตลก รองลงมำ ร้อยละ 29.79 ระบุว่ำ เป็นกำรแต่งกำย แฟชัน่ เช่น เส้ือผำ้ ทรงผม              
ร้อยละ 18.22 ระบุวำ่ เป็นตำมรอยไปเท่ียว / กิน ตำมสถำนท่ีต่ำง ๆ และ ร้อยละ 12.84 ระบุวำ่ เป็นกำรกระท ำ หรือท่ำทำงต่ำง ๆ 
 เม่ือถำมถึงกำรได้รับอิทธิพลจำกละครหรือภำพยนตร์ท่ีท ำให้ประชำชนมีพฤติกรรมดังกล่ำว พบว่ำ ผูต้อบแบบสอบถำม         
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 70.34 ระบุวำ่ ไดรั้บอิทธิพลมำจำกละครมำกกวำ่  รองลงมำ ร้อยละ 16.34 ระบุวำ่ ไดรั้บอิทธิพลมำจำกภำพยนตร์ และ 
ร้อยละ 13.32 ระบุวำ่ ไดรั้บอิทธิพลมำจำกทั้งละครและภำพยนตร์เท่ำ ๆ กนั 
 ดำ้นระยะเวลำของพฤติกรรมท่ีติดจำกละคร / ภำพยนตร์ พบวำ่ ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ ร้อยละ 74.86 ระบุวำ่ ไม่นำน 
กล่ำวคือ เม่ือมีละครเร่ืองใหม่ หรือเป็นกระแสชัว่ครำวก็เลิกพฤติกรรมเหล่ำนั้น รองลงมำ ร้อยละ 18.56 ระบุวำ่ ปำนกลำง และ ร้อยละ 
6.58 ระบุวำ่ นำนมำก (ละครจบนำนแลว้ แต่ก็ยงัมีพฤติกรรมเหล่ำนั้นอยู)่ 
 เม่ือถำมถึงกำรมีพฤติกรรมติดจำก ละคร / ภำพยนตร์ของคนใกลต้วั / คนรอบ ๆ ขำ้ง (พฤติกรรมหมู่) พบวำ่ ผูต้อบแบบสอบถำม
ส่วนใหญ่ ร้อยละ  59.32 ระบุวำ่ มีคนใกลต้วั / คนรอบ ๆ ขำ้ง มีพฤติกรรมติดจำก ละคร / ภำพยนตร์ ขณะท่ี ร้อยละ 40.68 ระบุวำ่ ไม่มี  
 ทั้งน้ี พบว่ำ ช่วงวยัของคนใกลต้วั / บุคคลรอบขำ้ง ท่ีมีพฤติกรรมติดจำก ละคร / ภำพยนตร์ ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่      
ร้อยละ 49.09 ระบุวำ่ เป็นวยัรุ่น รองลงมำ ร้อยละ 24.42 ระบุวำ่ เป็นเด็ก ร้อยละ 18.83 ระบุวำ่ เป็นวยักลำงคน ร้อยละ 7.29 ระบุวำ่ เป็นวยั
ผูใ้หญ่ และ ร้อยละ 0.37 ระบุวำ่ เป็นวยัสูงอำย ุ 
 ส่วนกำรได้รับอิทธิพลจำกส่ือละครหรือภำพยนตร์ท่ีท ำให้คนใกล้ตัว / บุคคลรอบข้ำง มีพฤติกรรมเลียนแบบ พบว่ำ              
ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ ร้อยละ 78.74 ระบุวำ่ ไดรั้บอิทธิพลมำจำกละครมำกกวำ่  รองลงมำ ร้อยละ 12.17 ระบุวำ่ ไดรั้บอิทธิพลมำ
จำกทั้งละครและภำพยนตร์เท่ำ ๆ กนั และ ร้อยละ 9.09 ระบุวำ่ ไดรั้บอิทธิพลมำจำกภำพยนตร์   
 

  

 

 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุวิชา เป้าอารีย์ 
ผู้อ านวยการศูนย์ส ารวจความคดิเห็น “นิด้าโพล” 

วนัเสาร์ท่ี 5 กรกฎาคม  พ.ศ. 2557 
 ศูนยส์ ำรวจควำมคิดเห็น “นิดำ้โพล” สถำบนับณัฑิตพฒันบริหำรศำสตร์ โทรศพัท ์ 02 -727- 3594-6  โทรสำร  02 -727- 3595 

http://www.nidapoll.nida.ac.th   http://www.twitter.com/nidapoll   และ http://www.facebook.com/nidapoll 
E-mail : nida_poll@nida.ac.th /  nidapoll.nida@hotmail.co.th 
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 ส ำหรับมุมมองท่ีมีต่อพฤติกรรมของคนใกลต้วั / บุคคลรอบขำ้งท่ีติดจำกละคร / ภำพยนตร์  พบว่ำ ผูต้อบแบบสอบถำม          
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 64.97 ระบุวำ่ เป็นพฤติกรรมท่ีไม่จริงจงั เป็นเร่ืองข ำ ๆ รองลงมำ ร้อยละ 23.93 ระบุวำ่ เป็นพฤติกรรมเชิงบวก  ขณะท่ี 
ร้อยละ 11.10 ระบุวำ่ เป็นพฤติกรรมเชิงลบ 
 เม่ือถำมถึงตวันักแสดงต่ำง ๆ ท่ีประชำชนมีพฤติกรรมติดจำกในละคร / ภำพยนตร์ พบว่ำ ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่         
ร้อยละ 29.42 ระบุวำ่ มีพฤติกรรมติดมำจำกนำงเอก รองลงมำ ร้อยละ 25.29 ระบุวำ่ เป็นพระเอก ร้อยละ 15.72 ระบุวำ่ เป็นตวัร้ำย          
ร้อยละ 10.48 ระบุวำ่ เป็นตวัรอง ร้อยละ 0.98 ระบุวำ่ ไม่ไดติ้ดจำกตวันกัแสดง แต่ติดบรรยำกำศ สถำนท่ีประกอบกำรถ่ำยท ำ และ ร้อยละ 
18.20 ระบุวำ่ เป็นนกัแสดงสมทบ อ่ืน ๆ เช่น คนใช ้ตวัตลก พอ่ แม่ ตวัประกอบทัว่ ๆ ไป  
 ทำ้ยสุดเม่ือถำมถึงพฤติกรรมท่ีประชำชนติดจำกละคร / ภำพยนตร์ จำกช่องทำงส่ือต่ำง ๆ พบวำ่ ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ 
ร้อยละ 63.26 ระบุวำ่ มีพฤติกรรมติดจำกส่ือโทรทศัน์ รองลงมำ ร้อยละ 18.64 ระบุวำ่ จำกส่ืออินเทอร์เน็ต เวบ็ไซตต์่ำง ๆ และโซเชียล
เน็ตเวิร์ก ร้อยละ 10.05 ระบุว่ำ จำกส่ือภำพยนตร์ ร้อยละ 4.12 ระบุว่ำ จำกส่ือส่ิงพิมพ ์ (นิตยสำร หนงัสือพิมพ)์ ร้อยละ 3.17 ระบุว่ำ         
จำกบุคคลรอบขำ้ง คนในครอบครัว เพื่อน ๆ ร้อยละ 0.59 ระบุวำ่ จำกส่ือวทิย ุและ ร้อยละ 0.18 ระบุวำ่ จำกแผน่หนงั CD / DVD ท่ีเช่ำมำดู 
 เม่ือพิจำรณำลกัษณะทัว่ไปของตวัอยำ่ง พบวำ่ ตวัอยำ่งร้อยละ 41.32 เป็นเพศชำย  ร้อยละ 58.52 เป็นเพศหญิง และร้อยละ 0.16 
เป็นเพศทำงเลือก ตวัอยำ่งร้อยละ 14.99 มีอำยตุ  ่ำกวำ่ 25 ปี ร้อยละ 42.66 มีอำย ุ25 – 39 ปี  ร้อยละ 37.59 มีอำย ุ40 – 59 ปี และร้อยละ 4.76 
มีอำย ุ60 ปีข้ึนไป ตวัอยำ่งร้อยละ 96.19 นบัถือศำสนำพุทธ รองลงมำ ร้อยละ 3.33 นบัถือศำสนำอิสลำม และร้อยละ 0.48 นบัถือศำสนำ
คริสต์ และอ่ืน ๆ ตวัอย่ำงร้อยละ 39.81 สถำนภำพโสด ร้อยละ 58.60 สถำนภำพสมรสแลว้ และร้อยละ 1.59 สถำนภำพหมำ้ย หย่ำร้ำง 
แยกกนัอยู่  ตวัอย่ำง ร้อยละ 17.13 ระบุว่ำจบกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต ่ำกว่ำ  ร้อยละ 34.18 จบกำรศึกษำมธัยมศึกษำหรือเทียบเท่ำ    
ร้อยละ 8.80 จบกำรศึกษำอนุปริญญำหรือเทียบเท่ำ  ร้อยละ 35.92 จบกำรศึกษำปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ  และร้อยละ 3.97 จบกำรศึกษำ   
สูงกวำ่ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ ตวัอยำ่ง ร้อยละ 13.01 ประกอบอำชีพขำ้รำชกำร/ลูกจำ้ง/พนกังำนรัฐวิสำหกิจ ร้อยละ 21.65 ประกอบ
อำชีพพนกังำนเอกชน ร้อยละ 22.44 ประกอบอำชีพเจำ้ของธุรกิจ/อำชีพอิสระ ร้อยละ 9.12 ประกอบอำชีพเกษตรกร/ประมง ร้อยละ 14.27 
ประกอบอำชีพรับจำ้งทัว่ไป ร้อยละ 10.55 เป็นพ่อบำ้น/แม่บำ้น/เกษียณอำยุ/ว่ำงงำน และร้อยละ 8.96 เป็นนักเรียน/นักศึกษำ ตวัอย่ำง     
ร้อยละ 18.00 ระบุว่ำไม่มีรำยได ้ ร้อยละ 22.05 มีรำยไดต้่อเดือนไม่เกิน 10,000 บำท ร้อยละ 34.66 มีรำยไดต้่อเดือน 10,001 – 20,000 บำท       
ร้อยละ 11.74 มีรำยไดต้่อเดือน 20,001 – 30,000 บำท ร้อยละ 4.12 มีรำยไดต้่อเดือน 30,001 – 40,000 บำท ร้อยละ 4.68 มีรำยไดต้่อเดือนมำกกวำ่  
40,001 บำท ข้ึนไป และร้อยละ 4.76 ไม่ระบุรำยได ้
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1.  ท่านมพีฤตกิรรมอะไรบ้างทีต่ดิจากการรับชมละคร / ภาพยนตร์ 

พฤตกิรรมทีป่ระชาชนตดิจากการรับชมละคร / ภาพยนตร์  ร้อยละ 
ค ำพดู วลียอดฮิต มุขตลก 39.15  
กำรแต่งกำย แฟชัน่ เช่น เส้ือผำ้ ทรงผม 29.79  
ตำมรอยไปเท่ียว / กิน ตำมสถำนท่ีต่ำง ๆ 18.22  
กำรกระท ำ หรือท่ำทำงต่ำง ๆ 12.84  

รวม 100.00 

 
2.  ท่านได้รับอทิธิพลมาจากละครหรือภาพยนตร์  ทีท่ าให้ตวัท่านมพีฤตกิรรมดงักล่าว 

การได้รับอทิธิพลจากละครหรือภาพยนตร์ทีท่ าให้ประชาชนมพีฤตกิรรมดงักล่าว ร้อยละ 
ละคร 70.34 
ภำพยนตร์ 16.34 
ทั้งละครและภำพยนตร์เท่ำ ๆ กนั 13.32 

รวม 100.00 

 
3.  ท่านมพีฤตกิรรมตดิจาก ละคร / ภาพยนตร์ เป็นระยะเวลานานหรือไม่ 

ระยะเวลาของพฤตกิรรมทีต่ดิจากละคร / ภาพยนตร์ ร้อยละ 
ไม่นำน 74.86 
ปำนกลำง 18.56 
นำนมำก 6.58 

รวม 100.00 

 
4.  คนใกล้ตวั / คนรอบ ๆ ข้างตวัท่าน มพีฤตกิรรมตดิจาก ละคร / ภาพยนตร์ หรือไม่ (พฤตกิรรมหมู่) 

การมพีฤตกิรรมตดิจาก ละคร / ภาพยนตร์ของคนใกล้ตวั / คนรอบ ๆ ข้าง (พฤตกิรรมหมู่) ร้อยละ 
มี 59.32 
ไม่มี 40.68 

รวม 100.00 

 
 4.1  ถ้าม ีเป็นวยัใดบ้าง  

ช่วงวยัของคนใกล้ตวั / บุคคลรอบข้าง ทีม่พีฤตกิรรมตดิจาก ละคร / ภาพยนตร์ ร้อยละ 
วยัรุ่น 49.09  
เด็ก 24.42  
วยักลำงคน 18.83  
วยัผูใ้หญ่ 7.29  
วยัสูงอำย ุ 0.37  

รวม 100.00 
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 4.2 มพีฤตกิรรมตดิจากละคร/ภาพยนตร์ มากกว่ากนั 

การได้รับอทิธิพลจากส่ือละครหรือภาพยนตร์ทีท่ าให้คนใกล้ตวั / บุคคลรอบข้าง  
มพีฤตกิรรมดงักล่าว 

ร้อยละ 

ละคร 78.74 
ภำพยนตร์ 9.09 
ทั้งละครและภำพยนตร์ เท่ำ ๆ กนั 12.17 

รวม 100.00 

 
 4.3 ท่านมองว่าเป็นพฤตกิรรมแบบใด 

มุมมองทีม่ต่ีอพฤตกิรรมของคนใกล้ตวั / บุคคลรอบข้างทีต่ดิจากละคร / ภาพยนตร์ ร้อยละ 
เป็นพฤติกรรมท่ีไม่จริงจงั เป็นเร่ืองข ำ ๆ 64.97 
พฤติกรรมเชิงบวก 23.93 
พฤติกรรมเชิงลบ 11.10 

รวม 100.00 

 
5.  ท่านมพีฤตกิรรมตดิจากตวันักแสดงใดบ้าง ในละคร / ภาพยนตร์ 

ตวันักแสดงต่าง ๆ ทีป่ระชาชนมพีฤตกิรรมตดิจากในละคร / ภาพยนตร์  ร้อยละ 
นำงเอก 29.42  
พระเอก 25.29  
ตวัร้ำย 15.72  
ตวัรอง  10.48  
บรรยำกำศ สถำนท่ีประกอบกำรถ่ำยท ำ 0.98 
นกัแสดงสมทบ อ่ืน ๆ เช่น คนใช ้ตวัตลก พอ่ แม่ และตวัประกอบทัว่ ๆ ไป 18.11  

รวม 100.00 

 
6.  ท่านมพีฤตกิรรมตดิจาก ละคร / ภาพยนตร์ จากช่องทางใดบ้าง 

พฤตกิรรมทีป่ระชาชนตดิจากละคร / ภาพยนตร์ จากช่องทางส่ือต่าง ๆ  ร้อยละ 
ส่ือโทรทศัน ์ 63.26  
ส่ืออินเทอร์เน็ต เวบ็ไซตต์่ำง ๆ และโซเชียลเน็ตเวร์ิก 18.64  
ส่ือภำพยนตร์ 10.05  
ส่ือส่ิงพิมพ ์(นิตยสำร หนงัสือพิมพ)์ 4.12  
บุคคลรอบขำ้ง คนในครอบครัว เพื่อน ๆ   3.17  
ส่ือวทิย ุ 0.59  
แผน่หนงั CD / DVD ท่ีเช่ำมำดู 0.18  

รวม 100.00 
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ลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่าง 
 

ตารางที ่1 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชำย 521 41.32 
หญิง 738 58.52 
เพศทำงเลือก 2 0.16 

รวม 1,261 100.00 
 
2. ตารางที ่2 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ต ่ำกวำ่ 25 ปี 189 14.99 
25 – 39 ปี 538 42.66 
40 – 59 ปี 474 37.59 
60 ปีข้ึนไป 60 4.76 

รวม 1,261 100.00 
 
3. ตารางที ่3 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามศาสนา 

ศาสนา จ านวน ร้อยละ 
พทุธ 1,213 96.19 
อิสลำม 42 3.33 
คริสต ์และอ่ืน ๆ 6 0.48 

รวม 1,261 100.00 
 
4. ตารางที ่4 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามสถานภาพการสมรส 

สถานภาพการสมรส จ านวน ร้อยละ 
โสด 502 39.81 
สมรส 739 58.60 
หมำ้ย หยำ่ร้ำง แยกกนัอยู ่ 20 1.59 

รวม 1,261 100.00 
 
5. ตารางที ่5 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัการศึกษา 

ระดบัการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
ประถมศึกษำหรือต ่ำกวำ่ 216 17.13 
มธัยมศึกษำหรือเทียบเท่ำ 431 34.18 
อนุปริญญำหรือเทียบเท่ำ 111 8.80 
ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ 453 35.92 
สูงกวำ่ปริญญำตรีหรือเทียบเท่ำ 50 3.97 

รวม 1,261 100.00 
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ลกัษณะทัว่ไปของตวัอย่าง (ต่อ) 
 
6. ตารางที ่6 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอาชีพหลกั 

อาชีพหลกั จ านวน ร้อยละ 
ขำ้รำชกำร/ลูกจำ้งของรัฐ/พนกังำนรัฐวสิำหกิจ 164 13.01 
พนกังำนเอกชน 273 21.65 
เจำ้ของธุรกิจ/อำชีพอิสระ 283 22.44 
เกษตรกร/ประมง 115 9.12 
ผูใ้ชแ้รงงำน/รับจำ้ง 180 14.27 
พอ่บำ้น/แม่บำ้น/เกษียณอำย/ุวำ่งงำน 133 10.55 
นกัเรียน/นกัศึกษำ 113 8.96 

รวม 1,261 100.00 
 
7. ตารางที ่7 แสดงจ านวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายได้เฉลีย่ต่อเดอืน 

รายได้เฉลีย่ต่อเดอืน จ านวน ร้อยละ 
ไม่มีรำยได ้ 227 18.00 
ไม่เกิน 10,000 278 22.05 
10,001 – 20,000 437 34.66 
20,001 – 30,000 148 11.74 
30,001 – 40,000 52 4.12 
มำกกวำ่ 40,001 ข้ึนไป 59 4.68 
ไม่ระบุ 60 4.76 

รวม 1,261 100.00 
 
  
 

 
 

 

 


